Entwicklung der Bioanteile

wertméaBige Bio-Anteile der Einkdufe im LEH in Prozent
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Milch und Joghurt haben hochsten Bioanteil

wertmaBige Bio-Anteile der Einkdufe im LEH in Prozent

29,8
1. HJ 2019 1. HJ 2020 1.HJ 2021
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Frisch-und  Joghurt natur Butter Kise Fleisch & Wurst & Frischobst  Frischgemiise
ESL-Milch Geflugel Schinken

24,5

18,3
16,1

Kartoffeln

24,1

21,3
19,4

Eier

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Marktentwicklung RollAMA Bioprodukte

Lebensmitteleinzelhandel

%-Ver. ggti
Einkiufe Menge in Tonnen 1. HJ 2020
+19,5%
+ 48,3 %
190021
161 819
148 545
138 261
128 090
116 356

2016 2017 2018 2019 2020 1.HJ 2021

) . %-Ver. ggii
Einkaufe Wert in 1.000 EUR 1. 1J 2020

+16,7 %

+58,3 %
717 233
580 324
507 620 541714
452 962 419 738

2016 2017 2018 2019 2020 1.HJ?2021

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Ausgaben fur Bioprodukte " ggo

1. HJ 2020
in Euro je Kduferhaushalt, RollAMA Total, LEH +14,6%
112,58

1.HJ 2017 1. HJ 2018 1.HJ 2019 1. HJ 2020 1.HJ 2021

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Bio-Haushalte: Altere Familien
¢ Ausgaben im Kduferhaushalt in EUR fiir RollAMA Total Bio, 1. Halbjahr 2021

HH Total

Jungere Singles

Junge Familien ohne Kind

Junge Familien mit Kind

Junge Familien mit 4dlterem Kind
Altere Familien

195

Altere Singles

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

5

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Fast jeder Osterreicher kauft Bio, Intensitit steigt

Lebensmitteleinzelhandel

m Kiuferreichweite in Prozent Einkaufsfrequenz / Kiauferhaushalt Intensitit (Menge kg / Kduferhaushalt)

100,0 - 92,9 93,6 94,1 95,0 96,0 - 40,0
80,0 - - 35,0
- 30,0

60,0 - 26,60
- - 25,0

40,0 -

21,9 - 200
20,0 - - 15,0
0,0 - - 10,0

1. HJ 2017 1. HJ 2018 1.HJ 2019 1. HJ 2020 1.HJ 2021

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weifie und Bunte Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
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Top RollAMA Bioprodukte 1. Halbjahr 2021

im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro

ESL-Milch
Eier
Bananen
12882
12814
Tomaten 11673
Frischmilch 11276
Kartoffeln 11182
Joghurt natur 10977

Frischkase

Schnittkise

Fruchtjoghurt
Zitronen
Faschiertes
Butter
Hartkise

32694
22 341
16 388

Alle RollAMA Warengruppen: Weifle und Bunte
Palette, Kise, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst
& Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier,
Fertiggerichte, exkl. Brot
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Einkauf von Biolebensmitteln in Osterreich 2020

Gesamtwert: 2.374 Mio. EUR

14% Direktvertrieb und Fachhandel

5% Gastronomie

81% Lebensmitteleinzelhandel
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Quelle: AC Nielsen LH inkl. Hofer/Lidl, GfK, GASTRO-DATA, teilweise geschitzt
© AMA-Marketing 2021



Entwicklung des Biomarkts in Osterreich
Einkaufe in Mio. EUR

2.374
2.058
1.933
1.843 109
1.640 Direktvertrieb und
142 Fachhandel
122
118
100 Gastronomie
1929
1398 1498 1619
1231 Lebensmittel-
einzelhandel
2016 2017 2018 2019 2020
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Regional und Bio gewinnen an Bedeutung

Blicken Sie nun bitte in die Zukunft: Was meinen Sie, wird die Bedeutung folgender Lebensmittel in Zukunft an Bedeutung gewinnen,
gleichbleiben oder an Bedeutung verlieren?

Lebensmittel aus regionaler Produktion 24 6

Osterreichische Lebensmittel allgemein 31 10

Lebensmittel aus biologischer Landwirtschaft 32 12

Lebensmittel mit unabhéangig kontrollierter hoher Qualitit 43 26 3
Fairtrade-Lebensmittel 45 26 3}

Lebensmittel, die einen gesundheitlichen Zusatznutzen versprechen 41 32 6

Lebensmittel fir eine vegetarische Erndhrungsweise 37 34 8
7

Free from - Produkte (z. B. laktosefrei, glutenfrei) 37 35

Lebensmittel fiir eine vegane Ernadhrungsweise 32 37 11 4

Lebensmittel aus Niederpreissegmenten 22 43 18 5

Lebensmittel, die in der EU produziert wurden 34 45 9 2

Spezialitdten aus anderen Landern 22 50 19 3

Bedeutung gewinnen eher an Bedeutung gewinnen gleich bleiben eher an Bedeutung verlieren Bedeutung verlieren

10 Angaben in %, n=2.007
Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing




Bewusste Ernahrung weckt das Interesse an Bioprodukte

Was hat bislang Ihr Interesse an Bioprodukten geweckt bzw. gestarkt?

Bewusste / gesunde Erndhrungsweise

Personliche Einstellung zu Nachhaltigkeit, Tier- und Umweltschutz

Positive Erfahrung mit Bio-Produkten ]

Mehr Angebot in den Geschaften |

Aktionen und Preisrabatte |

Private Kontakte zu Bio-Produzenten |

Lust auf neue Produkte |

Private Kontakte zu anderen Nutzern von Bioprodukten 1

Flugblitter der Lebensmittelgeschafte

Sorten- und Artenvielfalt von Bioprodukten |

Beratung in Bioladden oder direkt vom Erzeuger

Berichte im Fernsehen oder Radio

Informationen im Internet

Spezielle Ernahrungsweise

Artikel in Tageszeitungen / Zeitschriften |

Geburt eines Kindes |

Arztliche Empfehlung

Schwangerschaft

Beitrige in Foren oder Blogs im Internet

Andere |

N

30
29
23
22
18
16
16
14
13

10
10

11 Angaben in %, n=1.874, Basis: Personen die zumindest selten Bio-Lebensmittel kaufen

Quelle: RolIAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing
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44




Gesunde Ernahrungsweise ist wichtigstes Kaufmotiv

Was gibt fiir Sie den Ausschlag zum Kauf von Bioprodukten? Bitte nennen Sie uns Ihre Griinde, warum Sie Bioprodukte kaufen.

Gesunde Ernidhrungsweise

Geschmack

keine Chemie, Spritzmittel, Kunstdunger, Giftstoffe
regionale Produkte

artgerechte Tierhaltung

Preis

Umweltschutz, Klima

Qualitat

ethische Griinde

natirlich, naturbelassen

Herkunft

wenn nur Bio-Produkt verfugbar
Finde ich besser / Gutes Gefiihl

Zufall / spontan / ohne Grund

aus Uberzeugung, Vorliebe, Gewohnheit
Konservierungsstoffe / Zusatzstoff
Nachhaltigkeit

gentechnikfrei

Frische

wegen Familie/ Kindern

gute Optik

kaufe selten / kaufe keine Bioprodukte

12 Angaben in %, n=1.874, Basis: Personen die zumindest selten Bio-Lebensmittel kaufen

Quelle: RolIAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing

NNNNN

11
11
11

13
13

27
14

Spontane Nennungen

Weitere Nennungen:

Keine Medikamente, Kontrolle, medizinische
Griinde, Ich brauche ein spezifisches Produkt /
Bedarf / Notwendigkeit




Junge Frauen mochten mit Bioprodukten ein Zeichen fur
die Umwelt setzen

Welcher Aussage des Aussagenpaares stimmen Sie personlich eher zu?

Mit dem Kauf von Bioprodukten mochte ich ein Bioprodukte kaufe ich aus Eigeninteresse, vor allem
Zeichen fiir die Umwelt setzen. um mir bzw. meiner Familie etwas Gutes zu tun.
Gesamt 55
Geschlecht
Minnlich (n=840) 60
Weiblich (n=1.033) 52
Alter
bis 29 Jahre (n=168) 46
bis 49 Jahre (n=729) 53
50 Jahre und alter (n=977) 58
Bekanntheit AMA-Biosiegel
Ja (n=1.711) 54
Nein (n=163) 68
13 Angaben in %, n=1.874, Basis: Personen die zumindest selten Bio-Lebensmittel kaufen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing



Frauen konsumieren ofter Bio-Lebensmittel als Manner

Wie haufig konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?

Total - 36 11 14 5 2 9 2 s
Geschlecht -
Mannlich (n=900) - 35 13 15 6 3 © 3
Weiblich (n=1.107) - 37 10 13 41 8 258
Alter -
bis 29 Jahre (n=176) - 34 15 12 6 4 8 1V
bis 49 Jahre (n=783) - 36 11 14 6 2 7 3 B
50 Jahre und ilter (n=1.048) - 37 11 14 4 1 10 2 )
So gut wie téaglich Mehrmals wéchentlich Etwa einmal pro Woche Mehrmals im Monat Etwa einmal im Monat
Etwa einmal alle 3 Monate  Seltener Nie m weifd nicht

14 Angaben in %, n=2.007
Quelle: RolIAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing




Je hoher die Bildung, umso 6fter wird Bio konsumiert

Wie haufig konsumieren Sie Bio-Lebensmittel?

Total - 36 11 14 5 2 9 2 n
Bildung |
Pflichtschule (n=83) - 36 6 18 14 11 7 “
Lehre, Handelsschule (n=886) | 32 11 16 5 2 11 4 n
AHS / BHS (n=496) - 38 12 14 ) I 1
Hochschule (n=542) | 41 12 11 5 B 5 1
So gut wie téaglich Mehrmals wéchentlich Etwa einmal pro Woche Mehrmals im Monat Etwa einmal im Monat
Etwa einmal alle 3 Monate = Seltener Nie m weifd nicht

15 Angaben in %, n=2.007
Quelle: RolIAMA Motivanalyse April 2021 / AMA-Marketing




